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Gratulujemy!

Twoj pomyst znalazt sie na liscie projektéw dopuszczonych do glosowania, mo-
2esz wiec zaczaé promowaé go wsrod mieszkanicéw i mieszkanek. Im wiecej
o0s6b dowie sie¢ o Twoim pomysle, tym wieksza szansa, Zze zyska on poparcie
w_trakcie glosowania. Sukces Twojego projektu zalezy przede wszystkim od

Ciebie! Mozesz zacheci¢ mieszkaricow Gdyni do glosowania na rézne sposoby.

Zaprojektuj plakat i ulotke

Zaprojektuj materiaty informacyjne w identyfikacji gdyriskiego Budzetu Obywatelskie-
go. Mozesz wykorzystaé w tym celu wzory przygotowane przez LIS (wigcej informaciji
na nastepnej stronie). Zanim wszystkie wydrukujesz lub wypiszesz, pokaz je kilku
osobom — niech dadzg Ci informacje zwrotng o wygladzie i tresci. Skuteczne plakaty
i ulotki powinny:

« przycigga¢ wzrok wygladem i krotkimi hastami,

» motywowa¢ do dziatania zwrotami ,zagtosuj”, ,wejdz na”, ,masz czas do” itp.,

+ wskazywac jasno i krotko, co nalezy zrobié, aby zagtosowaé, na Twoj projekt,

+ pokazac, jakie korzysci ptyng z oddania gtosu na Twoj projekt — ,lepsze miejsce

do zycia”, ,wigcej zaje¢ dla naszych dzieci”, ,bezpieczniejsze przejscie przez dla

pieszych” itp.,

+ odnosi¢ do miejsc w Internecie, gdzie mozna przeczyta¢ o projekcie ilub do

kontaktu z Tobg.

Nie staraj sie opisaé catego projektu na plakacie/ulotce. Jesli kto§ naprawde sie nim
zainteresuje, to poprosi Cig, aby$ mu o nim opowiedzial/-a albo sam poszuka o nim

informaciji w internecie.

Podsumowujac: gtéwnymi zasadami w projektowaniu plakatow i ulotek sg minima-
lizm, konkret i estetyka. OczywiScie mozesz sprobowa¢ czego$ niestandardowego
— oryginalny, zaskakujacy projekt ma szanse zosta¢ zapamietany jako zupetnie inny
niz reszta i moze przynie$¢ Ci sukces. Uwazaj jednak, bo z niestandardowym pomy-

stem jest jak z zartem — nie kazdy moze go zrozumiec :)



Dystrybucija plakatow i ulotek

Dobry plan to podstawa skutecznego kolportazu. Stworz harmonogram pracy, rozpisz
sobie, w jaki dzien ile ulotek rozniesiesz i ile plakatéw rozwiesisz. Trzymaj sie planu,
a dzieki temu ze wszystkim zdazysz, nie ominiesz zadnego punktu, ktory chciates$/-as
odwiedzi¢ i wydrukujesz tyle materiatow, ile bedziesz potrzebowac — nie zmarnujesz

tuszu i papieru.

Pewnie jako aktywny mieszkaniec/mieszkanka masz mnéstwo zaje¢? Znajdz osoby,

ktore wierza w Twoj projekt i pomoga Ci w jego promocji, bedg Twoimi ambasadorami.

Rozklejaj plakaty i rozktadaj ulotki tylko po otrzymaniu
zgody od wiasciciela terenu/powierzchni!

Podpowiadamy od razu, ze np. latarnie uliczne i przystanki autobusowe nie sg dobrym
miejscem do_promocii projektu. Porozmawiaj za to z wtascicielami lokalnego sklepu
czy punktu ustugowego i zache¢ ich, by powiesili Twéj plakat w swojej witrynie. Przede
wszystkim odwiedzaj sgsiadow i staraj sie z nimi rozmawia¢. Ulotka moze by¢ dla nich
pamiatkg po takiej rozmowie i przypomnieniem o gtosowaniu. Jesli rozdajesz ulotki
na ulicy, cho¢ to trudne - réb to z sercem. Usmiechaj sie do ludzi, badZ gotowy do
rozmowy. Jesli uda Ci sie nawigza¢ relacje, bedziesz rzecznikiem swojego projektu,

to osoba, z ktorg rozmawiasz chetniej spetni Twojg prosbe.

Po przeprowadzonej kampanii — posprzataj. Zdejmij plakaty i zbierz niewykorzystane

ulotki. Wyrzu¢ je do pojemnikéw na papier.

Odwiedz Laboratorium Innowacji Spotecznych i odbierz pakiet startowy pomocny
w przygotowaniu materiatbw promocyjnych — plakaty i ulotki w identyfikacji gdyriskiego
Budzetu Obywatelskiego do samodzielnego wypetnienia. Potrzebujesz ich wiecej?

Wejdz na strone www.bo.gdynia.pl i pobierz te same materiaty do samodzielnego druku.

Kontakt i miejsce odbioru materiatéw drukowanych:

UrbanLab Gdynia, al. Zwyciestwa 96/98 (wejscie od ul. Stryjskiej);
poniedziatek-piatek, godz. 9.00-15.00,

Inne terminy mozliwe po uméwieniu sie — drogg mailowg lub telefoniczna:
bo@gdynia.pl lub tel. 58 727 39 10

O
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http://www.bo.gdynia.pl/Pliki_do_pobrania.html

Inne dziatania w terenie

Pomoz zagtosowac - miej przy sobie telefon lub tablet, odwiedz starszego
sasiada, ktory nie ma komputera, poméz przej$¢ procedure gtosowania osobie, kto-
ra_nie korzysta z mediow cyfrowych tak sprawnie. Uwaga na dane osobowe — nie
mozesz przechowywac i korzysta¢ z danych osobowych, ktére kto$ ujawnit w trakcie
gtosowania. Osoba gfosujgca musi sama wpisa¢ swoj PESEL i imie matki. Zadbaj
o stworzenie warunkow, aby mogta to zrobi¢ bez obaw o ujawnienie go niepowota-

nym osobom.

Skontaktuj sie z lokalnymi mediami - gazetg dzielnicowa, portalem czy

radiem i zaproponuj, ze opowiesz o projekcie lub napiszesz artykut.

Rozmawiaj jezykiem korzysci — mow, co dobrego dla dzielnicy ilub wszyst-
kich mieszkaricow Gdyni przyniesie realizacja Twojego projektu. Przy czym zawsze

moéw prawde i nie sktadaj obietnic, z ktérych nie bedziesz mogh-ogta sie wywigzac.

Daj sie zapamieta¢ hiestandardowa akcja promocyjna. Nietypowy ksztatt
ulotki, wlasnorgcznie upieczone ciastko — mite gesty wobec oséb, z ktérymi rozma-

wiasz i przekonujesz do swojego pomystu pozwolg im Cig lepiej zapamietac.



Promocja w Internecie

Wykorzystaj moc mediéw_spotecznosciowych. Promuj swoéj pomyst na Facebooku
i_Instagramie. Masz do dyspozycji mnéstwo darmowych narzedzi: strong, wyda-
rzenie, stories, relacje na zywo, grupe dyskusyjng. Oczywiscie duzo wyzsze za-
siegi uzyskasz inwestujgc w ptatng promocje na tych kanatach, ale ostatnimi czasy
Facebook stawia na rozwoj spotecznosci i mocno promuje grupy dyskusyjne. To ide-
alne narzedzie, zeby rozmawia¢ o Twoim pomysle z mieszkaricami. Grupa zyje jesli
o0 nig dbasz - musisz znalez¢ czas na jej moderacje i tworzenie nowych tresci. Warto
stworzy¢ regulamin i poprosi¢ zaufane osoby o pomoc w administrowaniu. Wzywaj
do dziatania — twérz ankiety, zadawaj pytania, organizuj wspélne ogladanie. Niech
Twoja grupa zyje i czuje, ze projekt, ktory zgtosite$/-as do Budzetu Obywatelskiego

zalezy od jej gtosow.

Filmy i stories to obecnie najpopularniejsza forma komunikacji z odbiorcami w_me-
diach spoteczno$ciowych. Materiaty wizualne sg zdecydowanie czesciej klikalne niz
posty tekstowe. Gar$¢ wskazowek i statystyk do tworzenia filméw:
+ Czas trwania: od 60 do 90 sekund. Filmy krotsze, ok. 30-sekundowe nie sg
angazujgce.
» Relacje na zywo: Facebook promuje relacje na zywo, a one mogg by¢ znacznie
dtuzsze niz standardowe wideo. Szacuje sig, ze okoto 15-20 minut transmisji

powoduje najwyzsze zaangazowanie.

Filmy nie muszg by¢ profesjonalne, liczy sig ,tu i teraz” — temat, ktéry masz do prze-
kazania i wezwanie do dziatania. Cze$ciej klikalne sa materiaty, na ktérych wida¢
ludzi i twarze niz widoki i przedmioty. To dodatkowa wskazéwka dla Ciebie — nie

boj sie zostac twarza projektu! :)



Skoro juz wiesz, ze materiaty wizualne majg przewage w mediach spoteczno$cio-
wych nad tresciami pisemnymi, warto zadba¢ o wyglad komunikatow. Skorzystaj
z darmowych programéw i aplikacji do przygotowywania grafik i _obrobki zdje¢.
Na Instagramie przyda sie np. Unfold czy Snapseed, a uniwersalnym, najpopularniej-
szym narzedziem, w ktérym przygotujesz nie tylko posty, ale nawet plakaty i prezen-

tacje jest Canva.

Warto mie¢ na uwadze, ze coraz czesciej przegladamy tresci na telefonach, a nie
na komputerach, wiec materiaty, ktére przygotowujesz powinny by¢ dostosowane

przede wszystkim do przegladania na ekranach telefonéw (uktad pionowy).

Jesli brakuje Ci zdje¢ do ilustracji Twoich tresci, skorzystaj z internetowych bankéw
zdje¢, w ktérych czesS¢ zasobdw jest bezptatna, np. Pixabay. Pamietaj, ze mnéstwo
os6b z nich korzysta, wigc warto najpierw sprawdzi¢ w wyszukiwarce zdje¢, czy
i do czego zostato juz wykorzystane zdjecie, ktérego chcesz uzyé. Nigdy nie pobieraj
zdjeé, na ktore nie masz zgody jego autora/-ki na ich wykorzystanie. Wielu tworcow
pozwala na wykorzystanie swoich dziet na réznych licencjach. Najpopularniejsza
z nich jest CC, czyli Creative Commons, co oznacza, ze autor/-ka zachowuje swoje
prawa autorskie, a dany materiat nadaje sie do uzytku publicznego i moze zosta¢

wykorzystany przez osoby trzecie.

Pamigtaj, ze nie wszyscy korzystajg ze medidw spotecznosciowych, nie tylko dlatego,
ze nie potrafig. Cze$¢ 0s6b coraz czesciej rezygnuje z Facebooka, zachowujac tylko
Messengera, sg obecni przede wszystkim na Instagramie i chetnie obserwujg kanaty

na YouTubie.


https://pixabay.com/pl/

PAMIETAJ!

Jednostki miejskie i rady dzielnic moga promowaé sam proces gtosowania
w BO, ale nie moga wykorzystywac¢ miejskich zasobow (czyli np. swoich stron
internetowych) do promocji konkretnych projektéw, ani umozliwiaé promocji
konkretnych wnioskéw przez autorow. Cho¢ na terenach jednostek mozna
organizowaé gtosowanie, to zakazuje sie prowadzenia akcji poparcia dla kon-

kretnego projektu.

Twéj projekt to szansa na zmienienie na lepsze Twojej najblizszej okolicy. Warto, aby
dowiedziato sie 0 nim jak najwiecej oséb. To Twoje zaangazowanie i wiara w_projekt
jest najwazniejsza do przekonania innych do oddania gtosu w gtosowaniu w Budze-
cie Obywatelskim Gdynia 2020.

Trzymamy kciuki!



